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1.Datos de la cadena

Myrciaria dubia, llamado cominmente camu
camu, es un arbusto nativo de la Amazonia,

crece también en algunas regiones de Bolivia, Produccion - 2024
Colombiay Brasil y se desarrolla en forma

il y l yl luviales | dad B LORETO 12,922 Tn.
silvestre en' os suelos aluviales inundados m UCAYALI 1114 Tn,
durante la época de lluvias. Se encuentra m MADRE DE DIOS 191 Tn.

principalmente a lo largo de los rios Putumayo,
Ucayali y Amazonas y sus afluentes, en el
sector ubicado entre las localidades de
Pucallpa (sobre el rio Ucayali) y Pebas (sobre el
rio Amazonas). Puede llegar a medir hasta 8 m
de altura. Se cultiva como frutal, apreciandose
su fruto por el alto contenido en vitamina C.

N° PAC: 4 T
9 Madre de Dios (Tambopata) 9 Loreto (Alto Amazonas) Estacionalidad

TOTAL = 14,227 t

APAYNA Asociacion de Productores de e e
(33 productores) camu camu de Villa Lagunas m m O ¢ o & t@ mm
Q . . (36 productores) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC
V. Ucayali (Coronel Portillo)
APSAY N° Productores Cosecha - 2024 Rendimiento - 2024
(13 productores)
COOPAGRA RPGC __ 4000

(33 productores)

Productores y
pequeinos recolectores

? 3,522 ha

Fuente: SIEA.Midagri, Selva Industrial



2. INDICADORES DE PRODUCCION

Comportamiento de Precios Diarios

@ Precio del Dia @ Precio Maximo @ Precio Minimo @Precio Ult 2 Afios
PRODUCCION NACIONAL DE CAMU CAMU &2
(Toneladas)
15,025 Crecm:uento
Promedio Anual 510
14,281 14,317 14,226
14,067 L
10/08/2025
@ Precio del Dia  5/5,15
Precio Maximo  5/11,50
Precio Minimo  5/4,20
S/6 ® Precio Ult 2 Afios 5/5,68
2020 2021 2022 2023 2024
/4 \ T
ene 2024 abr 2024 Jul 2024 oct 2024 ene 2025 abr 2025 Jul 2025
*Precios segln el SISAP. Midagri, recogido del Mercado Mayorista N° 2 de Frutas al 19-Ago-2025
Crecimiento
Promedio Anual
COSECHAS (ha) _3 620/ RENDIMIENTO (Miles Kg./ha) VALOR EN MILLONES DE S/.
o (1]
2024 3,521 25.00
20.05
20.00
2023 4,359 15.00
10.00 b
11.72
2022 5.00
2021 3,959 2020
| ——— o
2023
2024

2020 2021 2022 2023 2024

Fuente: SIEA.Midagri, SISAP.Midagri



3. COMERCIO EXTERIOR

Principales Mercados 2024

1. Estados Unidos - 42.16%

Maritimo
85.98%

338.09

2020

—ALOR

INDICADORES DE EXPORTACION

FOB USD (Milllones)

m— PESO NETO (Tn.)

2. Guatemala - 12.81%

Aéreo
10.93%

Terrestre
3.09%

—_—

2022

305.38

=

—#—PRECIO PROMEDIO USD/Kg.

Aranceles

10%

‘W’ 0%
4

+ 0%
<

*Partida analizada 1106.30 Harinas y Polvos

@ Ecuador

— ﬁ Bolivia

h Chile

Fuente: Adex Data Trade, MIDAGRI, Market Access Map

PRINCIPALES PARTIDAS:

1106309000 Harinas y Polvos
2009900000 Mezcla de Jugos
0811909200 camu camu
2008999000 Demas frutas/frutos
2009895000 Jugo de camu camu

C 52138

~ 1%
AT

45.00%

mAlimentaria
W Nutracéutica

® Farmacéutica

Cosmética

—1.63%
i— 0.93%

"1 OTROS

T 1.69%

m Polvo

= Pylpa congelada

m Bebidas

m Nectar

m Jugos

= Capsulas

m Escencia
Mermelada
Extracto
Aromas
Acondicionador
Shampoo
Bebidas Espirituosas

Mascarilla



4. OPORTUNIDADES COMERCIALES

MERCADO DE

uss 158 -
Mercado Mundial 188.02 ozt POR PRESENTACION
de Superfoods Milnes  Milones Snacks procesados de frutas y vegetales

Bebidas
Panaderia
Confiteria
Otros

crecera a una

TCAC 7.70%

durante 2025 - 2032

DESARROLLO DE LA INDUSTRIA
Kuli Kuli Foods lanzd sus cuatro productos
mds recientes, que incluyen mezclas de

POR TIPO DE PRODUCTO @
Vegetales
Hierbas y ralces

superfoods y gomitas, en el evento Natural _ Frutas
Products Expo West Granos y semillas
Otros

en Estados Unidos

POR CANAL DE DISTRIBUCION
Tiendas de conveniencia: 5.89%
Supermercados / Hipermercados: 58.11%
Tiendas especializadas: §%
Comercio minorista online: 28%
Otros: 3%

NORTEAMERICA

LSS 71.93 Miles de Millones
2023 i i
NORTEAMERICA, POR CANAL DE DISTRIBUCION @

LSS 77 .47 Miles de Millones Tiendas de conveniencia: 8.37%

2024 IMPULSORES Tiendas especializadas: 57.63%
Creclente poblacidn adulta Comercio minorista online: 28%

Gran enfogque en nuevas innovaciones de productos Su;_w;-:l*:‘.urum_lr_m [ Hipermercados: 4%

TENDENCIAS Otros: 4%

Mavimiento emergente de “eliguetas implas® (Clean Label)

Lo . | Ministerio
PERU | de Desarrollo Agrario
/ y Riego

AGROMERCADO




4. OPORTUNIDADES COMERCIALES

P o

&

USs
T93.60
iles de
" M ilon
Mercado Mundial uss USs s
H E418 38881
de Alimentos ¥ Miles de Miles de
Bebidas funcionales Milicnes  Millones

crecera a una

TCAC 10.33%

durante 2025 — 2032

DESARROLLO DE LA INDUSTRIA

Danone S.A. anuncié el lanzamiento de la linea Qikos
Pro que incluye bebidas y yogures enriquecidos con
aminoacidos esenciales, proteinas y minerales

Mars In¢. anuncidé su plan para adquirir
completamente la companiia de snacks funcionales y
saludables, KIND North America.

ASIA - PACIFICO
US% 130.85 Miles de Millones
2023

USS 143.70 Miles de Millones
2024

Ministerio
de Desarrollo Agrario
y Riego

PERU

MERCADO DE
ALIMENTOS Y BEBIDAS
FUNCIONALES

4

IMPULSORES

Aumenta del consumao de alimentos y bebidas ricos en nutrientes
Innovaciones y desarrollo de nuevos productos
Mejora de la conciencia sobre la salud en Asia-Pacifico

TENDENCIAS

Aumento del gasto en productos nutritivos
Mayor enfasis en la salud y el bienestar en medio de-la COVID-19
Proliferacidn de supermercados e hipermercados en regiones desatendidas

)

AGROMERCADO

Otros alimentos funcionales/enriguecidos

Supermercados/Hipermercados: 43.95%

’Estadas Unidos, POR CANAL DE DISTRIBUCION

POR TIPO DE PRODUCTO @ 0
Cereales y granos funcionales
Productos lacteos funcionales

Productos de panader(a funcionales
Grasas y aceites funcionales

POR CANAL DE DISTRIBUCION O

Tiendas de conveniencia | Venta online
Otros

O

Supermercados/Hipermercados 42.77%
Tiendas de conveniencia | Venta online
Otros

p&%{lﬁjﬂfi{m |




4. OPORTUNIDADES COMERCIALES

Mercado Mundia MERCADO DE POLVOS A

de Polvos de Superfrutos

SRR BASE DE SUPERFRUTOS

se espera que para el 2032

APLICACIONES
Llegue a US$ 96.1 mil millones

Suplementos Dietéticos: {@
En capsulas y batidos por su
alto contenido en fibra y
antioxidantes
Bebidas Funcionales:
Utilizados en formulaciones
détox, energéticas y probidticas 2,
Cosmetica Natural:
Aprovechados en exfoliantes y
productos por sus propiedades
antioxidantes o
Alimentos Veganos: \{3
Incorporados en carnes
vegetales, yogures y helados.

DESARROLLO DE LA INDUSTRIA

El desarrollo en el mercado de polvos a base de
superfrutos se enfoca en la diversificacion de sus
aplicaciones en productos finales y en la innovacién para
mejorar la calidad y conservacién. n ejemplo de este
desarrollo es el lanzamiento en 2023 de un exfoliante a
base de enzimas de frutas por la marca Furtuna.

TENDENCIAS

66% de los consumidores pagarian mas por marcas sostenibles
15% de los polvos provienen de excedentes de frutas:
La produccion organica consume hasta un 20% menos de energia

MERCADO NORTEAMERICANO

Demandan productos que mejoren inmunidad, enargia y salud digestiva
La popularidad del mercado plant-based y los batidos listos para beber (RTD) impulsa su uso.

MERCADO EUROPEO

Priorizan la naturalidad y las etiguetas limpias:
53% de los consumidores estan dispuestos a pagar mas por estos productos
45% muestran interes en ingredientes de frutas exdlicas

Mercado de Estados unidos
GCrece a una

TCAC 7.3%

y puede alcanzar cifras de
3.4 mil millones para el 2030

PERU de Desarrollo Agrario
y Riego
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