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CARACTERISTICAS
CERTIFICACIONES Y SELLOS QUE SUMAN VALOR
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FUENTE: PRODUCEMPRESARIAL, MIDAGRI, SPECIALTY COFFEE MAG
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AGROMERCADO

USOS

' Bebidas, cosmetica, suplementos, industria gourmet.
@ Existe una tendencia creciente a afiadir ingredientes funcionales

como adaptogenos, antioxidantes y probiodticos a los productos
de cafe.

BENEFICIOS

@ Antioxidante, energizante, ayuda a la salud cardiovascular, entre otros.

FUENTE: PMC PUBMED CENTRAL, ERASMUS
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' TAMANO DEL MERCADO GLOBAL: Las
estimaciones para 2025 varian
ampliamente, desde aproximadamente
USD 73.98 mil millones de hasta USD 256.29
mil millones. A pesar de la variacion, hay
consenso en que el mercado continuara
creciendo con una Tasa de Crecimiento
Anual Compuesta (CAGR) proyectada
generalmente entre 4% y 7.6% en los
proximos anos.

@ PRODUCCION GLOBAL: La produccion
mundial proyectada para el ano cafetero
2024/2025 es de aproximadamente 174 a 175
millones de sacos de 60Kg.

@ PRECIOS DEL CAFE EN 2025: El mercado ha
experimentado una volatilidad considerable y
precios elevados, alcanzando maximos
historicos en algunos indicadores. El Precio
Indicador Compuesto (I-CIP) de la OIC
promedio 335.76 US cents/lb en abril de 2025,
un 54.8% mas alto que en abril de 2024.

FUENTE: INTERNATIONAL COFFEE ORGANIZATION, SPECIALTY COFFEE ASSOCIATION, FAS - USDA

AGROMERCADO

2l P pUsCHE

PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES (2024/2025): entre los
principales productores de café tenemos a Brasil (64.7 millones
de sacos), Vietnam (29 millones de sacos), Colombia (13.2
millones de sacos), Indonesia (10.74 millones) y Etiopia (10.63
millones de sacos. El Peru se encuentra en la novena posicion
con 3.88 millones de sacos.
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PRODUCCION - 2024

288,877.18 Toneladas

AMAZONAS -~ ~~.

55,403 Toneladas \\‘ = CORETS
CAJAMARCA -----___ “: y ",“'f-f: g 195 Toneladas
76,752 Toneladas ‘H\\ - ’_.' &
= [}
PIURA == =-==—=======
9,500 Toneladas ;"’-"“‘7 _________ o
LAMBAYEQUE ~~=~______ . _ " 81,794 Toneladas

2,572 Toneladas

- UCAYALI
LALIBERTAD -.__ A | 3,338 Toneladas
185 Toneladas :
RN = MADRE DE DIOS
2020 2021 2022 2023 2024 B RLL 8 Toneladat
PASCO===2=== =
== Precio chacra US$/Kg 10000 TOnaaRe — = | _.cuzco
~ = JUNIN ~----- 2 AT - -~ 29,184 Toneladas
= Precio Promedio FOB US$/Kg 67,388 Toneladas N |
HUANCAVELICA-~ -~._ PUNO
29.25 Toneladas 8,185 Toneladas

AYACUCHO ---~
476 Toneladas

FUENTE: SIEA.MIDAGRI, ADEX DATA TRADE
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EXPORTACIONES - 2024 MERCADOS DE DESTINO

Estados Unidos

Mes Valor Us$ FOB Peso Neto

(Millones) (Miles de Ta.) & Alemania
83.67 23,046 X o
mne » Bélgica
Feb 50.61 15,544 27%,
Mar 22.606 8,456 Canada
Abr 13.63 4,451 Colombia
May 30.43 7,900 __
Jun 60.34 14,221 ; Mexico
Jul 135.96 28,841 o o Suecia
Ago 156.03 37,400 / .
) m Grecia
Set 186.34 36,289 o% 18%
Oct 179.27 33,783 7%, ® Reino Unido
Nov 107.35 20,184 11% m Paises Bajos
Dic 75.68 13!8 13 Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct MNov Dic _
Total m Los demas
1.101.98 243,946 Valor USS FOB (Millones) Peso Neto (Miles de Tn.)
general : :

PRINCIPALES REGIONES ‘ PRINCIPALES EMPRESAS
EXPORTADORAS EXPORTADORAS

Empresas Exportadoras Peso Neto (Tn.)
Cajamarca 125,501.28 PERALES HUANCARUNA S.A.C. 33,378.72
Lima 30,973.27 OLAM AGRO PERU S.A.C. 28,322.02
Lambayeque 24,600.93 COMERCIO AMAZONIA S.A. 19,254.91
Junin 20,746.93 12% COMPANIA INTERNACIONAL DEL CAFE S.A.C 12,599.79
nas = 6' H.V.C.EXPORTACIONES SAC 11,367.57

5,174.04
2.196.20
2.187.53

EXPORTADORA ROMEX S.A. 11,274.31

8% ED&F MAN VC 5.89
NEGRISA S.A.C. 6,525.29
S% CAFE MONTEVERDE S.A.C. 3,882.91

3,487.45

212.46
S : 1,584.58
T 106,357.55
Total general 243,946.39

NOTA: La Declaracion Aduanera de
Mercancias (DAM) indica la region registrada
en padréon RUC segun registro de direccion

FUENTE: ADEX DATATRADE fiscal de la empresa.




La cultura de "salir" impulsa el mercado: La tendencia a

socializar fuera del hogar ha sido un motor clave para la
expansion global de grandes cadenas (como Starbucks)

TENDENCIAS

y el florecimiento de cafeterias independientes (Toby's SR EES At
M AC R 0 Estate Coffee Roasters - Australia, Onyx Coffee LAB - 6@\5 ”
Estados Unidos, y Gota Coffee Experts - Austria), G O TA
generando una alta demanda de diversas bebidas, COFFEE EXPERTS
- > B incluyendo innovaciones como el cafeé frio. TOBY'S ESTATE
El auge del café: un reflejo de la vida moderna: La _ COFFEE ROASTERS —
creciente preferencia por el cafe, especialmente entre
millennials y la generacion Z, esta fuertemente ligada al La Revolucion del Café de Especialidad: Impulsado por la
estilo de vida urbano que valora la conveniencia para “cultura de tercera ola", la preferencia por experiencias
vidas ajetreadasy los beneficios para la salud, como la artesanales y premium sobre las mezclas masivas, y un
mejora de la funcion cerebral. creciente respeto por la sostenibilidad y la trazabilidad, el

cafe de especialidad (con sus perfiles de sabor unicosy
granos de origen singular) esta transformando el mercado,
elevando la demanda de granos de alta calidad y
empujando a la industria hacia productos de mayor valory
ofertas personalizadas.

La Industria del Café Impulsada por Innovacion y Sostenibilidad a
Gran Escala: Las mejoras revolucionarias en los metodos de
procesamiento de granosy un compromiso creciente con practicas
sostenibles (comercio justo, organico) estan elevando drasticamente
la calidad y el atractivo del cafe para consumidores conscientes,
impulsando una industria mas responsable y accesible; una clara senal
de esta expansion y la inversion asociada es la inauguracion en abril de
USDA 2024 de la planta tostadora de Luckin Coffee en China, la mas grande

W del pais con una capacidad de 30,000 toneladas anuales y una
inversion de $120 millones.

Tendencias de Salud Impulsan lo Organico: Las
crecientes preocupaciones por la salud estan dirigiendo
a los consumidores hacia opciones alimentarias mas
saludables, incluyendo el uso de ingredientes organicos
en el cafe.
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FUENTE: PRESEDENCESEARCH, GLOBENEWSWIRE, MORDOR INTELLIGENCE



Las calles vuelven a llenarse y el café despega fuera de casa: con el
regreso masivo a oficinasy aulas en 2024, el consumo de cafe fuera del
hogar resurge con fuerza en ciudades como Lima y Arequipa. Las
tiendas de conveniencia lideran esta nueva ola: Tambo lanza su Café
Unaka 100% peruano y Oxxo apuesta por su marca Andatti
(exclusivamente con café local), posicionandose como alternativas

TENDENCIAS
NACIONALES

Gigantes Dominan Localmente Mientras Exportaciones se
Disparan a Nivel Mundial: En un afio de contrastes, las grandes
marcas como Altomayo (Verdum Peru SAC), Nescafé y Kirma
(Nestle S.A) consolidaron su dominio en el mercado local
peruano, desafiando a los pequenos productores con su poder
de distribucion y promociones. Sin embargo, el escenario
internacional ofrecio un respiro espectacular: la demanda global
de café peruano se disparo, impulsando las exportaciones hasta
juliode 2024 a un aumento del 125% en volumen y 93% en valor
(alcanzando mas de $417 millones). Para los pequenos
productores, el futuro brilla en el café de especialidad,
proyectado a crecer un 15%, su gran oportunidad para
conquistar mercados de alto valor fuera del pais.

El Café se Vuelve Frio: Una ola impulsada por el calory la
conveniencia, olvidate del cafe caliente tradicional, jla
tendencia de 2025 es el cafe frio, especialmente el instantaneo!
Impulsado por el calor y la busqueda de opciones mas frescasy
practicas, los consumidores estan cambiando sus preferencias.
Las marcas no se quedan atras: invierten fuerte en promociones
y llevan la innovacion directo a las tiendas de conveniencia, con
maquinas especializadas (como las de Nescafe en Peru) que
hacen que disfrutar de un cafée frio con hielo sea mas facil,
rapido y delicioso que nunca.

FUENTE: EUROMONITOR INTERNATIONAL, STATISTA MIDAGRI

accesibles y convenientes frente a las grandes cadenas
internacionales. Este auge impulsa a otros comercios, desde Listoy
Repsol con maquinas Nescafe hasta supermercados como Wongy
Tottus, a ampliar su oferta y capitalizar el boom del cafe "sobre la
marcha", una tendencia que perdurara el proximo ano en el mercado
peruano.

El café se vive y se elige con conciencia: Olvida la rutina, el
café ahora es una experiencia personalizable donde
exploras nuevos metodos de preparacion (capsulas,
AeroPress, café frio) buscando tu sabor perfecto. Pero no
solo eso: cada vez mas, la gente exige que su café sea
bueno para el planetay justo para quienes lo cultivan,
impulsando la demanda de practicas sostenibles,
comercio eticoy certificaciones reconocidas. jDisfruta tu
café sabiendo que eliges un impacto positivo!

Una tendencia notable en el mercado del cafe es la
creciente demanda de café de especialidad. Los
consumidores buscan experiencias unicasy de alta
calidad mientras exploran diversos perfiles de sabor.

MIDAGRI ESPERA QUE EL CONSUMO
PER CAPITA DE CAFE EN ESTE ANO
LLEGUE 1.5KG, 25% MAS QUE EL ANO
ANTERIOR.
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