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Concepto:

Es una identificacion comercial primordial
gue se le atribuye a un producto a través
de un signo o conjunto de signos distintivos
(nombre, logotipo, valores...) reconocible
por los consumidores permitiendo la
creacion de valor para la empresa.

Objetivos:

Identificacion

Distincion

Comunicacion

Motivacion y difusidon de valores
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LOGOS

PARTE 1

v/

https://www.youtube.com/watch?v=vKAgByqz 2w



https://www.youtube.com/watch?v=vKAgByqz_2w

FORMAS DE EXPRESION & oIS

LOGOTIPO

El logotipo es la palabra en si. m’ "
Se habla de un logotipo cuando es
identificad por texto.

ISOTIPO

Es la parte simbdlica de la marca.
La marca es reconocida sin el texto.

IMAGOTIPO MKE

Combinacién de imagen y texto. °
Esos pueden funcionar por separado.

ISOLOGO < Tor 08

El texto y el icono forman un isologo. HARI.EY'DAV"]SUN

Tienen que ir juntos, no se pueden separar W
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LOGOTIPO ISOTIPO

Solo texto. Todo se puede leer. Solo imagen. Nada se puede leer.

HARLEY-DAVIDSON

Z

IMAGOTIPO ISOLOGO
Texto + imagen funcionan por separado. Texto + imagen son inseparables.
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COMERCIAL

MARCAS DE PRODUCTOS

MARCAS DE COMPARNIAS 5|icorp v
Divisoria




TIPOS DE MARCAS POR SOLICITANTE

MARCAS COLECTIVAS

naranjillo

Cooperativa

COOPERATIVA AGRARIA
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MARCAS INDIVIDUALES

plaza@
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Denominativas: Compuestas
Unicamente por la denominacidn del ADIDAS
signo distintivo.

Figurativas: Compuestas unicamente por
un logotipo o signo.

Mixtas: Compuesta por una
denominacién y un logotipo.

Tridimensionales: Representadas de
manera volumétrica en tres dimensiones

Olfativas: Es un signo que ha creado
distintividad, por medio de la percepcién
del sentido del olfato.

Tactil: Se considera a la textura del
producto, el cual debe de contar con
suficientes elementos distintivos para
poder ser registrada.

Sonoro/Auditivas: Es el uso estratégico y
consistente de un sonido.
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TIPOS DE MARCA: INDECOPI & oIS

TIPO DE
MARCA LOGOTIPO ISOTIPO IMAGOTIPO ISOLOGO

DENOMINATIVA Coca Cola

g

FIGURATIVA ‘
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LA TIPOGRAFIA

dinamismo Caracter

Modernidad
Potencia seguridad
MINIMALISM ” NEUTRALI DAD

Fuerza Industria
CONTUNDENCIA

Precision
estabilidad
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CONTUNDENCIA

Precision
estabilidad
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Potencia seguridad

MINMALISMO = TR AL IDAD
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Vincentia
The Bad Weather

Signatra
The Constellation of Heracles

Cencania, fminidad

Pacifico Birds of Paradise
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g rror 7 Imitar disenos existentes

Un logo debe representar un negocio,
transmitir sus valores y conectar con
su publico objetivo, cosas que si te
limitas a copiar, no tendras en tu
logotipo por mucho que te guste el
= CL — de la empresa que has copiado.
PLAYBOY VETERIN

Fuente: Websal00, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websal00)
www.companyfolders.com
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No usar vectores

Los mapas de bits se componen de
pixeles que no se pueden escalar a
cualquier tamafio, y si lo haces
demasiado, la imagen aparecera
borrosa, pero los vectores se pueden
ampliar tanto como se quiera y no
perdera calidad.

Fuente: Websal00, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websal00)
www.companyfolders.com
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Error 8 Disenar para ti mismo

Si tienes en cuenta tus gustos
personales e ignoras al publico al
que te quieres dirigir con tu negocio,

tendras un logotipo muy bonito para
ti, pero en absoluto ineficaz.

Fuente: Websal00, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websal00)
www.companyfolders.com
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Mala eleccion de fuentes

La fuente que elijamos debe respirar el
mismo estilo que el icono que hayamos
disefiado para que no desentonen,
pero tampoco parecerse tanto como
para que ninguno destaque.

Ademas, debes elegir una fuente
gue transmita tu personalidad.

Fuente: Websal00, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websal00)
www.companyfolders.com
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Error 5

Mala eleccion de colores

Los colores tienen la capacidad de
hacernos sentir emociones, lo que
puede ser muy beneficioso si
utiizamos colores que transmitan lo

que necesitamos, y muy perjudicial
si no lo hacemos.

McDonaid's McDOonald’s

1G]

Ademas, los colores que usemos
deben combinar bien.

Fuente: Websal00, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websal00)
www.companyfolders.com
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Disenos complejos Error 6

Si tu logo es demasiado complicado,
seguramente cuando lo usemos a un
tamaiio reducido perderemos los
detalles, volviéendose como una

mancha para nada reconocible.

Cuanto mas detalle tiene, mas debe
fijarse quien lo vea para entenderlo.

Fuente: Websal00, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websal00)
www.companyfolders.com
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Error 7 Simbolos sin significado

Los simbolos o iconos también deben
transmitir y tener algo que wver con
nuestro negocio.

Un logotipo se mira solo un instante,
por lo gque en su conjunto debe ser
capaz de transmitir algo de

nosotros en ese breve tiempo.

Apple Burguer King

Representa el conocimiento  Imita a una hamburguesa

Fuente: Websal00, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websal00)
www.companyfolders.com
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Usar una forma inadecuada Error 8

Las formas geométricas de un logo
tienen su psicologia detras, y la
compaosicion de nuestro logo debe
resultar similar a la forma que mas le
convenga a nuestro negocio y sus
valores.

Circulos Cuadrados
Unidad, comunidad... Equilibrio, profesionalidad...

Fuente: Websal00, 2016 (https://www.seoptimer.com/es/blog/autor/equipo-websal00)
www.companyfolders.com
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RANKING DE MARCAS MAS VALIOSAS & S

2019 & 2018 Logo  Name

!
;

2019 ~ 2018 Logo Name Country 2018 2
® 1% v Oy Heinz

Nestlé [+ $19,644M  $19,370M  AAA- 15 ses=ms . Master Kong

Danone $8.,148M $9,098M AA+ 16 #% Q2w Haitian
Yili $7.658M $6.158M
17 Campbell's

Kellogg's $6,703M $5,457M

18 Uni-President
Tyson $6,481M $5,700M

19 ] Oscar Mayer
B Mengniu $4,994M $3,446M

20 . Want Want

7 WRIGLEY  Wrigley's $4,751M $4,786M

21 Quaker

12 @ Lay's $4,699M $3,657M

n s} McCain
6 Kraft

nv 8 k4 Unilever

$4,675M $3,736M 22 Hershey's

| <

$4,549M  $4,885M 2 23 Barilla

3] 24 18 - Wilmar

[+ - T - T - N - N - T - T - T - T - T - T -

12 A 16 Kinder 3] 25 25 P Ferrero

BA ] Arla a 26 v 10 s} S-26

Fuente: Ranking de las marcas alimentarias mas valiosas del mundo, 2019
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Pentagram LANDOR

Chermayeff & Geismar & Haviv

Siegel+Gale
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Historia de los logos — Parte 2:
« https://www.youtube.com/watch?v=wc2yygULoRg&t=4s
Tipografias y aplicacion:
« http://www.threefeetdesign.es/tipografias-y-aplicacion-en-el-diseno
« https://truyol.com/blog/2018/10/30/la-psicologia-de-la-tipografia-branding/
Caracteristicas que debe cumplir la marca:
+ https://www.diariodelexportador.com/2016/04/caracteristicas-qgue-debe-cumplir-la.html
« https://www.trevinocreativo.com/single-post/2016/02/01/Las-caracter%oeC3%ADsticas-que-
debe-tener-una-buena-marca
« https://agenciascomunicacion.com/prnoticias/caracteristicas-de-una-buena-marca/
* https://trabajoypersonal.com/marca/
Errores al crear una marca:
* http://www.branzai.com/2017/04/10-errores-al-crear-una-marca.html
« https://www.staffcreativa.pe/blog/10-errores-diseno-logos/
« https://blog.hubspot.es/marketing/errores-marca



https://www.youtube.com/watch?v=wc2yygULoRg&t=4s
http://www.threefeetdesign.es/tipografias-y-aplicacion-en-el-diseno
https://truyol.com/blog/2018/10/30/la-psicologia-de-la-tipografia-branding/
https://www.diariodelexportador.com/2016/04/caracteristicas-que-debe-cumplir-la.html
https://www.trevinocreativo.com/single-post/2016/02/01/Las-caracter%C3%ADsticas-que-debe-tener-una-buena-marca
https://www.trevinocreativo.com/single-post/2016/02/01/Las-caracter%C3%ADsticas-que-debe-tener-una-buena-marca
https://agenciascomunicacion.com/prnoticias/caracteristicas-de-una-buena-marca/
https://trabajoypersonal.com/marca/
http://www.branzai.com/2017/04/10-errores-al-crear-una-marca.html
https://www.staffcreativa.pe/blog/10-errores-diseno-logos/
https://blog.hubspot.es/marketing/errores-marca

LINKS DE INTERES & olEES

* Webs de los estudios de disefio grafico y de branding mas importantes del mundo:
www.cghnyc.com
www.landor.com
WWW.pentagram
www.wolffolins.com
www.siegelgale.com

* Webs de algunas prestadoras de servicios de publicidad y branding en el Peru
www.grey.com/peru
WWW.mccann.com.pe
www.fahrenheitddb.com
www.infinito.group
WWWw.agenciamasco.com
www.fibra.pe
www.mediaimpact.pe



http://www.cghnyc.com/
http://www.landor.com/
http://www.pentagram/
http://www.wolffolins.com/
http://www.siegelgale.com/
http://www.grey.com/peru
http://www.mccann.com.pe/
http://www.fahrenheitddb.com/
http://www.infinito.group/
http://www.agenciamasco.com/
http://www.fibra.pe/
http://www.mediaimpact.pe/

iMUCHAS
GRACIAS!

Naut Aguilera E.
Naut@evolutiva.pe
Cel: 950 804 152
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