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Contexto general

Primera posición en el comercio

mundial de frutas frescas 

(31% del comercio mundial)

Producto más consumido

Estados Unidos, Alemania, 

Rusia, China y Japón –

(Trademap 2021)

Mercados

India, Ecuador, Colombia y 

Costa Rica, representan más 

del 50% de la producción total

Cavendish

Contribuye a la seguridad alimentaria
de millones de personas

Alimento básico

Su cultivo en zonas tropicales.  

Origen asiático



❑ 10 años con crecimientos sostenidos, leve

retroceso en el 2021 (-6% con respecto al

2020)

❑ Efectos adversos:

✓ Pandemia COVID-19

✓ Condiciones meteorológicas

✓ Empeoramiento enfermedades de las

plantas

✓ Regulaciones estrictas niveles máximo

residuos

✓ Disminución de la demanda en varios

países importadores

       Fuente: Trademap
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Exportación banano 

América Latina-Caribe 

❑ Representa el 62.8% de las

exportaciones totales

❑ Caída en las exportaciones en la

mayoría de los países, a excepción

de Colombia y México

❑ México comienza a exportar banano

orgánico a los EE.UU.

                    Fuente: Trademap
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Importación mundial del 
banano

Países importadores

2.017 2.018 2.019 2.02 2.021

% Partic. 

2021

% variac. 

prom. anual 

(2017-2021)

% var. 

2021 vs 

2020

Total 31,050 32,487 34,020 34,834 34,765 2.3% -0.2%

Trinidad y Tobago 9,736 10,593 11,638 11,491 11,227 32% 3% -2%

EE.UU. 4,814 4,778 4,677 4,671 4,635 13% -1% -1%

China 1,039 1,545 1,940 1,764 1,864 5% 12% 6%

Rusia 1,544 1,557 1,512 1,516 1,460 4% -1% -4%

Alemania 1,418 1,258 1,331 1,347 1,411 4% 0% 5%

Países Bajos 651 802 962 989 1,114 3% 11% 13%

Japón 986 1,003 1,045 1,068 1,109 3% 2% 4%

Bélgica 1,407 1,327 1,148 1,168 1,080 3% -5% -8%

Reino Unido 1,162 1,095 1,023 980 916 3% -5% -7%

Italia 758 777 731 771 777 2% 0% 1%

Francia 670 726 672 703 762 2% 3% 8%

Burkina Faso 0 1 1 615 691 2% 332% 12%

Canadá 579 577 581 591 587 2% 0% -1%

Polonia 432 460 444 559 514 1% 4% -8%

Argentina 488 449 433 468 480 1% 0% 3%

España 309 366 361 324 370 1% 4% 14%

Corea del Sur 437 427 368 352 352 1% -4% 0%

Ucrania 238 251 281 326 328 1% 7% 1%

Türkiye 208 155 373 373 284 1% 6% -24%

Chile 222 233 246 246 258 1% 3% 5%

Iraq 260 306 301 364 235 1% -2% -36%

Otros países 4 4 4 4 4 0% 3% 4%

Fuente: Trademap-ITC

Fuente: CIRAD



Fuente: CIRAD

• Descenso de precios a partir del 

2017

• Factores:

✓ Alza de los costos de 

producción

✓ Alza del flete marítimo:

Disponibilidad, precios de los 

contenedores

• Inflación, costos de energía a nivel 

mundial

Precios importación -
banano



Banano orgánico

1,5 millones de toneladas 2021 – 7% 

comercio mundial del banano

1. Mercado nicho

Se estima 50,000 has versus 500,000 

has,banana convencional (10 veces menos)

2. Hectáreas sembradas

Unión Europea y Estados Unidos

3. Mercados

Ecuador, República Dominicana, Perú, 

Colombia, México, Ghana y Costa de Marfil

4. Proveedores



• Segundo mercado a nivel 

mundial 

• En el 2021 representó el 7% de 

las importaciones totales de 

banano

• 2020 y 2021 se está 

recuperando el consumo, 

llegando casi a los niveles del 

2018

• Principales proveedores:  

Ecuador, México, Colombia y 

Perú

Estados Unidos

+5%

-2%

Fuente: Trademap. Elaboración: UIC-SSE



Unión Europea
• Consumo productos orgánicos: 

45,200 millones de euros – 2019.  

(+10.3% vs 2018)

• 30% del volumen:  Frutas, frutos 

secos y especies y el 82% de este 

volumen representan los bananos

• Principales importadores: Alemania, 

Francia, Italia y España

• Banano orgánico favorito por los 

consumidores alemanes,  al igual 

que en Francia, Italia, Irlanda, 

Bulgaria, Austria, Polonia y Suecia, 

Suecia al igual que en Italia

• Generación Y: Mayores 

consumidores productos orgánicos



Unión Europea

Efectos de pandemia: 

• Incremento de las ventas online.

• Hostelería y restaurantes afectados, con 

algunos cierre de puertas

• Mayor interés por los productos locales-

locavorismo

• La crisis sanitaria consecuencias 

económicas: Afecta ingresos y /o pérdidas 

de empleo.

• Reducción del poder adquisitivo: Sensibles 

a los precios de los alimentos



I hope and I believe that this Template will your Time, Money and Reputation. Easy to change colors, photos and text. 

Get a modern PowerPoint  Presentation that is beautifully designed. Get a modern PowerPoint  Presentation that is 

beautifully designed. 

Baby Banano



Baby 

Banano

Banano bocadillo, murrapo

(Colombia), Orito (Ecuador), 

Bizcocho/Moquicho (Perú)

Denominaciones
Producto exótico de 7-8 cm. largo,

3 cm. diámetro. Variedad de

menor tamaño de las Cavendish.

Se cultiva entre los 1,300 y 1,700

m.s.n.m., a temperaturas entre los

18 y 20 grados centígrados

Características

• Canales retail, 

especializados, gourmet.

• Consumo Especialmente

niños y deportistas.

• Mercados: Unión Europea

y Estados Unidos

Comercio

Ecuador, Colombia, Perú

Proveedores

I hope and I believe that this Template will your Time, Money and Reputation. Easy to change colors, photos and text. 

Get a modern PowerPoint  Presentation that is beautifully designed. Get a modern PowerPoint  Presentation that is 

beautifully designed. 



Ecuador – Exportaciones de banano (t)

Partida 

arancelaria

Descripción del 

producto
2017 2018 2019 2020 2021 % Partic. 2021

% var. 2021 vs 

2020

Total 6,418,119 6,662,201 6,667,588 7,039,848 6,813,410 -3.2%

'0803901190

Plátanos  frescos  o 

secos  (plátanos  

excl .): los  demás

5,676,987 6,015,203 6,003,302 6,060,272 6,085,921 89.3% 0.4%

'0803901110

Plátanos  frescos  o 

secos  (plátanos  

excl .): orgánico 

certi ficado

418,256 491,155 484,005 504,048 539,111 7.9% 7.0%

'0803901200

Plátanos  frescos  o 

secos  (plátanos  

excl .): bocadi l lo 

(manzanito, ori to) 

(musa acuminata)

316,408 137,845 170,265 465,509 176,990 2.6% -62.0%

'0803902000

Plátanos  frescos  o 

secos  (plátanos  

excl .): secos

4,965 13,940 6,117 6,648 7,860 0.1% 18.2%

'0803901900

Plátanos  frescos  o 

secos  (plátanos  

excl .): los  demás

1,503 4,058 3,899 3,371 3,528 0.1% 4.7%

Fuente: Trademap-ITC

Fuente: Trademap. Elaboración: UIC-SSE



Ecuador – Exportaciones baby banano (t)

Fuente: Trademap. Elaboración: UIC-SSE



Colombia – Exportaciones de banano (t)

Partida 

arancelaria

Descripción del 

producto
2017 2018 2019 2020 2021

% Partic. 

2021

% var. 

2021 vs 

2020

Total 857,286 809,776 870,675 913,467 935,861 2.5%

'0803901100

Plátanos frescos o secos 

(plátanos excl.): frescos: 

tipo «cavendish valery»

849,057 800,812 862,144 905,351 927,452 99.1% 2.4%

'0803901200

Plátanos frescos o secos 

(plátanos excl.): frescos: 

bocadillo (manzanito 

orito) (musa acuminata)

7,765 8,421 8,021 7,292 7,532 0.8% 3.3%

'0803902000
Plátanos frescos o secos 

(plátanos excl.): secos
195 413 502 509 611 0.1% 20.0%

'0803901900

Plátanos frescos o secos 

(plátanos excl.): frescos: 

los demás

269 130 8 315 266 0.0% -15.6%

Fuente: Trademap-ITC

Fuente: Trademap. Elaboración: UIC-SSE



Colombia – Exportaciones baby banano (t) 

Mercados destino 2017 2018 2019 2020 2021
% Partic. 

2021

% var. 

2021 vs 

2020

Total exportado 7,765 8,421 8,021 7,292 7,532 3.3%

EE.UU. 5,541 5,525 5,848 5,351 5,140 68% -4%

Francia 1,226 1,850 1,007 718 992 13% 38%

Suiza 315 394 533 453 602 8% 33%

Países Bajos 108 78 40 90 212 3% 136%

Italia 323 397 475 343 178 2% -48%

Bélgica 95 2 7 204 150 2% -26%

Emiratos Árabes Unidos 0 0 2 25 110 1% 340%

Kuwait 0 0 0 7 57 1% 714%

España 55 63 50 66 52 1% -21%

Qatar 0 0 1 13 16 0% 23%

Otros países 102 112 58 22 23 0% 5%

Fuente: Trademap-ITC

Fuente: Trademap. Elaboración: UIC-SSE



Perú - baby banano (t)
• Zona principal de producción:  

Huánuco (Tingo María-Leoncio 

Prado)

• El banano/plátano y el cacao 

cultivos que más aportan al valor 

bruto de producción agrícola para 

Huánuco; en el 2021, sus aportes 

fueron del 27.87% y 25.5% 

respectivamente

• Cultivo del baby banano 100% 

orgánico, disponible todos los 

meses del año



Perú – Exportaciones de banano (t)

Fuente: Trademap. Elaboración: UIC-SSE



Perú – Exportaciones baby banano  

(Enero – Julio)

2017 2018 2019 2020 2021 2022
% var. 

2022/2021

Volumen (Kg.) 279 490 269 12,012 81,744 128,888 57.7%

Valor (US$) 302 812 455 33,820 270,953 415,441 53.3%

Fuente: Veritrade. Elaboración: UIC-SSE

Fuente: Trademap. Elaboración: UIC-SSE



Perú – Exportaciones baby banano  

https://www.altromercato.it/produttori/



Derivados del 

Baby Banano



Se incluyen en ensaladas y kits de comida 

dirigidos a estudiantes universitarios y padres 

que intentan adaptarse a la ajetreada rutina 

del otoño (USA)



Baby banano  

https://www.instacart.com/hannaford/banana-
baby-food

https://www.instacart.com/hannaford/banana-baby-food


Baby banano  



Baby banano  

https://www.facebook.com/grialfoodandkitchen

https://www.facebook.com/grialfoodandkitchen


Baby banano  



Baby banano  

Luxemburgo



Lunch Box Diet

• Lonchera con una proporción adecuada 

de alimentos:

• 60% vegetales

• 30% proteínas

• 10% de aderezos

• Tener a la mano alimentos saludables 

para consumidores que comen fuera de 

casa o que llevan un estilo de vida 

acelerado

• Principales protagonistas: Consumidor y 

productos ‘on the go’ (de 

impulso/tentempiés)

Tendencias



Contexto actual 

– Tendencias 



✓ Altos costos de producción, de fletes marítimos

✓ Polarización de consumo en Europa:

• Europa del Este: Potencial en crecimiento. Los problemas externos

afectarían su economía

• Sur de Europa: Estabilización del consumo.  Presencia de productos locales 

como alternativas convencionales  y orgánicas

• Norte de Europa:  Crecimiento del consumo países de mayores ingresos.  

Consideraciones con el medioambiente y seguridad alimentaria 

(abastecimiento regular y responder a las expectativas a los consumidores)

✓ Certificaciones: Orgánicas: De la granja a la mesa.  Preservar el ambiente, 

valores sociales, etc.

✓ Mayores exigencias en los supermercados

✓ Reducción de los límites permitidos de uso de pesticidas

Contexto Actual



• Factores externos afectarían al comercio del banano hacia una tendencia aún 

decreciente

• Nivel adquisitivo de la población ante crisis de inflación en algunas ciudades de 

Europa , afectaría el consumo de productos denominados ‘de lujo’ como los 

bananos orgánicos por tener un precio mayor al convencional

• Las nuevas reglamentaciones de inocuidad alimentaria, requisitos de mínimo 

acceso a pesticidas, afectarían a productores, en busca de soluciones o 

alternativas para la articulación de sus productos a dichos mercados.

• Sin embargo, ante la reglamentación ‘cada vez más verde’ podría conducir a un 

crecimiento del sector orgánico en ciertas ciudades (polarización)

• Baby banana es un fruto exótico, aún de nicho, donde es necesario desarrollar 

primero fortalecer la cadena productiva y luego emprender estrategias comerciales 

y de marketing para lograr un mayor nivel de penetración en canales potenciales 

y/o consumidores  target.

Conclusiones



Baby Banano

Mesa Técnica – Fortalecimiento
organizacional, capacidades 

técnicas – manejo agronómico

Aumento productividad –
Investigación, capacitación y 

asistencia técnica

Recomendación técnica uso de 

plaguicidas e insecticidas

Capacitación herramientas de 
inteligencia de mercado

Capacitación Gestión 
Empresarial y Comercial

1

4

2

3

5 6

Mayor posicionamiento en el 
mercado

7

Sinergia institucional

Recomendaciones



Acciones recomendadas

Baby banano

Asociatividad
Mecanismos de financiamiento

Certificaciones de calidad
requeridas en los mercados de 

destino

8 9

10

Diversificación diferentes sectores: 
Alimenticio, industrial 11





Visita nuestra pagina web: 

https://repositorio.sierraexportadora.gob.pe/

https://www.gob.pe.sse

https://repositorio.sierraexportadora.gob.pe/
https://www.gob.pe.sse/


https://www.gob.pe/11567-solicitar-informacion-estadistica-agropecuaria-de-comercio-exterior

Solicita mayor información a:

Econ. Ma. Esther Wong Loo
mwong@sierraexportadora.gob.pe

Unidad de Inteligencia Comercial

https://www.gob.pe/11567-solicitar-informacion-estadistica-agropecuaria-de-comercio-exterior
mailto:jrios@sierraexportadora.Gob.pe

